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Sammendrag:
De norske mediene styrker sin digitale posisjon i lgpet av 2019

= 83% leser minst én avis digitalt eller pa papir daglig. 67% leser digitale aviser daglig, 39% papiraviser, 6%
eAviser.

= Hele 70% av det digitale konsumet er via mobil, 20% PC/Mac og 10% nettbrett.

= Norges starste nettsteder pa mobil: VG 2.062.000, Dagbladet 1.077.000, TV2 912.00, NRK 911.000.

= Norges starste nettsteder pa PC/Mac: VG 466.000, FINN 300.000, NRK 265.000, Dagbladet 226.000.

= Norges starste nettsteder pa nettbrett: VG 349.000, Dagbladet 165.000, NRK 137.000.

= Norges stagrste nettsteder digitalt totalt: VG 2.282.000, Dagbladet 1.219.000, NRK 1.134.000.

= Norges stgrste aviser digitalt og papir: VG 2.379.000, Dagbladet 1.295.000, Aftenposten 755.000.

= De stgrste kommersielle samkjgringene pa papir og digitalt: Schibsted 3,2 mill., Aller 2,5 mill. og Amedia 2.1 mill.
MBL har kontrakt med Kantar med Comscore som underleverandgr. Comscore maler bruk av online pa alle plattformer. Kantar maler ogsa nettsteder i Forbruker &

Media (F&M), og tallstarrelsene fra Comscore blir kalibrert inn i F&M. Hovedrapporteringen for 2018 (19/1) var den farste fullverdige rapporteringen som inneholder
nettbrett, digitalt totalt og fullstendige mediehustall. Det er derfor utfordrende & sammenligne med tall for fgr 2018. Det har i lgpet av 2019 ogsd veere metodiske

justeringer (se de siste foilene og nettsidene til Kantar).
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https://kantar.no/medier/internett/

Daglig dekning for norske aviser
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I(ANTAR Kilde: Kantar Forbruker & Media. Det digitale grunnlaget bygger pa august 2019. Papir gjelder for 3Q 2018-2Q 2019.



83% leser daglig norske aviser pa papir eller digitalt
Daglig dekning for papir- og nettaviser 1960 — 2018/2019
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Kilde: Daglig oppslutning om papiravis og nettaviser 1961-2018/2019
I(ANTAR Data fra Forbruker & Media fra 1994. Flerkanalsamfunnet (Lundby & Futseeter, 1993). Fragmentering av medielandskapet og oppsplitting av publikum (Futseeter 1998).
Nettavisene gjelder kun MBLs nettaviser som ogsa utgir papiraviser og som blir malt i F&M. Nettaviser gjelder alle digitale plattformer (mobil, nettbrett og desktop).
Fra 2018 er alle digitaltallene kalibrert i forhold til de offisielle onlinemalingene. Fra 2018 inngar ogsa eAviser. eAviser inngar i «Totalt» og i «Digitalts.



70% benyttes pa mobil, 20% PC/Mac og 10% pa nettbrett

Andelen av trafikk for norske nettsteder fordelt pa ulike enheter
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I(ANTAR Kilde: Comscore august 2018 og 2019. Andelen brukersesjoner for norske brukere pad MBLs nettsteder i august fordelt pa mobil, PC/Mac og nettbrett.




Norges starste nettsteder pa mobil (Fam 19/2, august 2019)
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KANTAR Kilde: Kantar. Medierapporten/Kantar Online. 12 &r+. Finansavisen tidligere Hegnar.
Definisjonsliste med definisjoner av kalibreringsgrunnlag og samkjgringer: https://kantar.no/medier/medieportalen/
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https://kantar.no/medier/medieportalen/

Norges starste nettsteder pa PC/Mac (F&M 19/2, august 2019)
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Kilde: Kantar. Medierapporten/Kantar Online. 12 ar+. Finansavisen tidligere Hegnar.
Definisjonsliste med definisjoner av kalibreringsgrunnlag og samkjgringer: : https://kantar.no/medier/medieportalen/
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Norges stgrste nettsteder pé nettbrett (F&m 19/2, august 2019)
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Kilde: Kantar. Medierapporten/Kantar Online. 12 ar+. Finansavisen tidligere Hegnar.
Definisjonsliste med definisjoner av kalibreringsgrunnlag og samkjgringer:: https://kantar.no/medier/medieportalen/
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https://kantar.no/medier/medieportalen/

Norges stgrste nettsteder digitalt totalt (Fr&m 19/2, august 2019)
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Dagbladet 1219
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KANTAR Kilde: Kantar. Medierapporten/Kantar Online. 12 ar+. Finansavisen tidligere Hegnar.
Digitalt totalt gjelder for alle de tre plattformene PC/Mac, nettbrett og mobil.
Definisjonsliste med definisjoner av kalibreringsgrunnlag og samkjgringer: :
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Norges stgrste aviser digitalt og papir (ram 1972, digital tall gjelder for august 2019)

VG 2379
Dagbladet 1295
Aftenposten 755
Nettavisen 442
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KANTAR Kilde: Kantar. Medierapporten/Kantar Online. 12 ar+. Finansavisen tidligere Hegnar.

PC/Mac, mobil, nettbrett, eAvis og papir. Avishus som males pa papir og digitalt.
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De norske mediene styrker sin digitale posisjon i lgpet av aret

Utviklingen for de stgrste redaksjonelle mediene digitalt totalt i 2019. Daglig dekning.
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Utvidet kalibreringsgrunnlag vil gi hgyere tall for noen nettsteder.


https://kantar.no/medier/medieportalen/
http://www.tnslistene.no/samkjoringsliste/?id=k

Schibsted 3,2 mill., Aller 2,5 mill. og Amedia 2.1 mill.

De starste kommersielle samkjgringene pa papir og digitalt (F&M 19/2, digitaltall for august 2019)

Schibsted totalt (P/PC/M/N) 3226
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KANTAR Kilde: Kantar. Medierapporten/Kantar Online. 12 ar+.
Definisjonsliste med definisjoner av kalibreringsgrunnlag og samkjgringer: : https://kantar.no/medier/medieportalen/
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https://kantar.no/medier/medieportalen/

Schibsted, Aller og Amedia befester sin posisjon i lgpet av aret
Utviklingen i1 2019 for de stgrste kommersielle samkjgringene (papir og digitalt).
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Kilde: Kantar. Medierapporten/Kantar Online. 12 ar+. Mer om metode: https://kantar.no/medier/medieportalen/
Kalibreringsgrunnlaget er endret ganske mye fra januardata, noe i februar og i juli ble det lagt inn flere eAviser og apper. 13

Utvidet kalibrerinasarunnlaa vil ai hagvere tall for noen nettsteder.
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De offisielle tallene for papir og digitalt for 2018/2019

Hovedrapporteringen av Forbruker & Media (F&M) for aviser og magasiner pa papir og digitalt kommer hvert
halvar. Denne rapporten omhandler de offisielle tallene for 2018/2019 (19/2).

Lesertallene for papiraviser og magasiner er samlet inn i F&M i 2018/2019. Digitaltallene er hentet fra Comscore
sine malinger i august 2019, og tallene er kalibrert inn i F&M.

Hovedrapporteringen for 2018 (19/1) var den farste fullverdige rapporteringen som inneholder nettbrett, digitalt
totalt og fullstendige mediehustall.

Bade tekniske forutsetninger, endringer i kalibreringsgrunnlag og metodiske tilpasninger gir faringer pa
resultatene, og onlinemalingene vil veere i kontinuerlig utvikling. Sammenligning av tall fra maned til maned ma
sees | sammenheng med disse endringene.

De offisielle digitale tallene oppdateres manedlig pa Medieportalen (http://medieportalen.kantar.no) og i Kantar
Online (Gallup PC).

Mer informasjon om malingene ligger her: https://kantar.no/medier/medieportalen/

MBL har kontrakt med Kantar med Comscore som underleverandgr. Comscore maler digital bruk for alle
plattformer. Kantar maler ogsa nettsteder i Forbruker & Media (F&M), og tallsterrelsene fra Comscore blir
kalibrert inn | E&M.
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Metodiske endringer av Onlinemalingene

= Bade tekniske forutsetninger fra f.eks. globale aktgrer, endringer av kalibreringsgrunnlaget og
metodiske tilpasninger gir faringer pa online resultatene. Onlinemalingene vil derfor veere under
kontinuerlig utvikling, og det har veert og vil komme flere metodiske endringer.

= Det er derfor ofte ikke direkte mulig & sammenligne tall fra maned til maned. De viktigste endringene
har sa langt veert:
1. Onlinetallene 18/2 for PC/Mac og mobil ble for farste gang fullstendig kalibrert i fornold til census
og rene domener. Tidligere har tallgrunnlaget i F&M for det meste veert hentet fra CATI intervjuene,
og bygd pa hva folk kan erindre.
. Septemberdata (2018): Introduksjon av persontall.
Oktoberdata (2018): Implementering av iOS i mobilpanelet pavirket mobiltallene.
Januardata (2019) inkluder mer bruk fra apper, og noen flere domener i kalibreringsgrunnlaget til
de offisielle tallene. Grunnlaget for februardata ble ogsa utvidet noe. Utvidet kalibreringsgrunnlag
gir litt hgyere tall for noen nettsteder (se definisjonsliste).
5. Julidata (2019) inkluderer eAviser og apper som inkluderer eAviser i kalibreringsgrunnlaget for
PC/Mac, mobil og nettbrett. Dette gir en gkning for mobiltallene.
6. Ingen starre endringer i kalibreringsgrunnlaget fra juli til august (2019).
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