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Lesing av magasiner 2018-2019 (19/2).
Feerre magasinlesere
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Sammendrag: Papirmagasinene taper lesere

= 4 magasiner gker i 2018/2019, mens 66 gar tilbake sammenlignet med 2017/2018. Det er en
samlet tilbakegang pa 11%.

= Magasingruppene «Fagblader» og «Bolig/Interigr» har fremgang.
= Magasingruppene «Helse/livstil/mat», «Voksen kvinne» og «Aktualitet & TV» gar mest tilbake.

» Hjemmet, Se og Hgr Tirsdag, lllustrert Vitenskap og VG Helg taper flest lesere av de stgrste.

= 24% leser daglig minst et magasin.
= Magasinene ble i giennomsnitt tatt fram og lest/tittet i 3,1 ganger.
= 56% av magasinenes sider ble lest/tittet i hver gang man tar fram magasinet.

= Denne rapporteringen for 2018/2019 (19/2) bygger pa 14.335 intervju fra Forbruker & Media MGl.
Magasinundersgkelsen var tidligere en egen undersgkelse som kun malte papirmagasiner.

I(ANTAR Kilde: Kantar Magasinundersgkelsen (MU)

SSSSSSSSSSSSSSSSSSSS



Innledning

= MagasinUndersgkelsen (MU) gir de offisielle lesertallene for blader og magasiner, og maler
lesing av papirutgaver og digitale kopier (PDF-utgaver). Lesing av digitale kopier inngar altsa i
lesertallene, og forlagshusene har i de siste arene lansert digitale magasinpakker som Flipp
(Egmont), Wype (Bonnier), Pling (Aller) og MAGASIN + (Aftenposten Forlag).

» Tallene for denne innsamlingsperioden 2018/2019 (19/2) er sammenlignet med 2017/2018 (18/2).
Det er 70 blader og magasiner som er grunnlaget for sammenligningen. 68 blader er med |
gruppesammenligningen. Vi Menn og Foreldre & Barn er ikke med i gruppesammenligningen.

= Denne rapporten viser bade tradisjonelle lesertall (AIR) som beskriver nettostgrrelsene og
valutatallene for bruttoeksponeringer — GEP kontakter.

= Mer om metode og magasintall pa Kantars nettsider under «Magasin»: http://www.tns-
gallup.no/medier

= Slik males lesertallene for blader og magasin: http://www.tns-gallup.no/kantar-tns-
iInnsikt/maling-av-lesertall-for-magasiner-mu/ . Det er ingen direkte sammenheng mellom
lesing og opplag, og av og til kan opplaget vaere stabilt selv om lesertallet gker. Det kan f.eks.
skyldes at det er flere lesere per eksemplar fordi magasinet blir distribuert pa offentlig steder som
messer og caféer.
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Sammenlignbare magasingrupper for 2018/2019 og 2017/2018

Aktualitet & TV
Her og N&, Pa TV, Se og Her Tirsdag, Se og Har Extra (4)

Avismagasiner
A-magasinet, Finansavisen MOTOR, Dagens Neeringsliv D2, Dagbladet Magasinet,
VG Helg (5)

Bil/Bat
Autofil, Bil, BAtmagasinet, Traktor, Vi Menn Bil, Vi Menn Bat (6)

Bolig og interigr

Bo Bedre, BoligDrgm, Bolig Pluss, Bonytt, Gjgr Det Selv, Hagen for alle, Hytteliv,
Hyttemagasinet, Interigrmagasinet, Lev Landlig, Maison Interigr, Rom 123, Vakre
Hjem & Interigr (13)

Fagblader
Bondebladet, Norsk Landbruk, Tidsskriftet Sykepleien (3)

Innsikt/gkonomi
Aftenposten Innsikt, Dine Penger, Kapital, Aftenposten Historie, lllustrert Vitenskap

(5)

Jakt/friluft
Alt om fiske, Jakt, Jeger Hund & Vapen, UTE, Villmarksliv(5)

Kvinne
Costume, Kamille, KK, Tara, Det Nye, ELLE (6)

Helse/Livsstil/Mat
Det Nye ShapeUp, i Form, Maison Mat&Vin, Mat fra Norge (4)

Sport/reise
Fri Flyt — skimagasin, Terrengsykkel, Vagabond (3)

Tegneserie/ung
Donald Duck & Co, Julia, Tegneseriebladet BILLY (3)

Voksen kvinne
Allers, Familien, Hlemmet, Norsk Ukeblad, Vi over 60 (5)

Medlemsblad/gratismagasin
NAFs medlemsblad MOTOR, Hus&Bolig, Jakt & Fiske, Fjell og vidde, COOP
Medlem, OBOS-bladet (6)

Vi Menn og Foreldre & Barn ligger ikke i en gruppe. De er derfor ikke med i
sammenligningene.
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Endringer for nettolesertall (AIR) for grupper

Medlemsblad/gratismagasin I NN, 004

nvismagasine:r I NN, 1 325
Bolig og interior NN, 065
mneik/skonomi M © 16
voksen kvinne NN /6
aktvaliot e Ty NN, 01
winne N 550
sippat 4457%
Tegneserie/ung I 434%4
Helseflivssimat TN 355

414

Fagblader NN 32

330

i N 31
Jakt/friluft 334
Sport/reise I 177

191

[(ANTAR Kilde: Kantar Magasinundersgkelsen (MU). Antall eksponeringer for en gjennomsnittlig side i en gjennomsnittlig utgave av et magasin.
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Prosentvis endring (netto/AlIR) for grupper fra 2017/2018 til 2018/2019

Fagblader

Bolig og interigr
Medlemsblad/gratismagasin
Kvinne

Bil/bat
Avismagasiner
Jakt/friluft
Sport/reise
Tegneserie/ung
Innsikt/gkonomi
Aktualitet & TV
Voksen kvinne

Helse/livsstil/mat

-20,0
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3,6
3,4
0,7
-1,1
-2,8
-4,3
-4,8
-7,2
-7,3
-10,1
-13,3
-13,5
142 Prosent
-115,0 -1(;,0 5,0 0,0 5,0
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Endringer for nettolesertall (AIR) 20 stgrste magasinene

coopr Mediern | R R 84@66
A-Magasinet I ——————————————————————————————————| 153
NAF-magasinet Motor I EEEEE——————————' o
OBOS-bladet T — ?%O
Fiell og Vidde | ——. S {
llustrert Vitenskap T 3/ 6
YR T T ————————————————————
Hiemme: I 362
Donald Duck & co R 3%2%
DAGBLADET Magasine: NN 320
Se og Hor Tirsdag NG 313
Hus&Boliq T —— 2266%
Aftenposten Historie I — 2?
viover o NN 44
Aftenposten Innsikt I

409

Familien N 522 m2018/2019
o Bedre
D ) ?d - 21%69l 2017/2018
agens Neeringsliv D2

Bonytt T 29?7
Jakt & Fiske N 1‘29598
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Endringer (i tusen) for nettolesertall (AIR) 20 stgrste magasinene fra
2017/2018 til 2018/2019

OBOS-bladet
Hus&Bolig

Donald Duck & Co
Jakt & Fiske
Aftenposten Historie
Bo Bedre

Bonytt
NAF-magasinet Motor
Dagens Neeringsliv D2
COOP Medlem
Aftenposten Innsikt
Fjell og Vidde
A-Magasinet
DAGBLADET Magasinet
Vi over 60

Familien

VG Helg

lllustrert Vitenskap

Se og Har Tirsdag
Hjemmet

-56
-57
-73
-81
-91
-104

Antall i tusen

-150 -100 -50
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Endringer for nettolesertall (AIR) for avismagasinene

753

A-Magasinet

780
367
VG Helg
440
320
DAGBLADET Magasinet
356
233

m2018/2019
120 2017/2018

Finansavisen MOTOR
154

[(ANTAR Kilde: Kantar Magasinundersgkelsen (MU). Antall eksponeringer for en gjennomsnittlig side i en gjennomsnittlig utgave av et magasin. .Il 9
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Valutamalet GEP

Formalet med & male RES og NRO er at de inngar i beregningen av GEP og GEP kontakter.

GEP kontakter er et eksponeringsmal som er mer sammenlignbart med de bruttomalene andre mediekanaler
som radio, TV og Internett benytter. Gross Exposure Points-tallet (GEP-faktoren) er et mal pa hvor mange
eksponeringer en gjennomsnittlig side i en gjennomsnittlig utgave av et blad/magasin genererer, og i de videre
fremstillingene i denne rapporten finner man utrykket GEP kontakter som sier noe om hvor mange
eksponeringer en gjennomsnittlig utgave av et blad genererer totalt. GEP kontakter blir beregnet pa bakgrunn
av tre faktorer:

* Average Issue Readership (AIR): Totalt antall lesere for en gjennomsnittsutgave av magasinet.
* Number of Reading Occasions (NRO): Antall lesertilfeller for en gjennomsnittsutgave av magasinet.
« Readership Engagement Score (RES): Mengde lest av magasin ved et gjennomsnittlig lesertilfelle.

= Slik males lesertallene for blader og magasin: http://www.tns-gallup.no/kantar-tns-innsikt/maling-av-lesertall-for-magasiner-mu/

I(ANTAR Kilde: Kantar Magasinundersgkelsen (MU) 10
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http://www.tns-gallup.no/kantar-tns-innsikt/maling-av-lesertall-for-magasiner-mu/

Magasinene tas fram 3,1 ganger og vi leser 56% av innholdet hver gang

0,43

Snitt Hoyeste Laveste Snitt Hayeste Laveste

Antall lesertilfeller (NRO) Andelen lest (RES)

0,73

4.3 0,56

3,1

2,3

[(ANTAR Kilde: Kantar Magasinundersgkelsen (MU) EE 11
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NRO: Antall lesetilfeller for ulike grupper
Magasinene blir I snitt lest/tittet | 3,1 ganger

Sport/reise 3,6
Tegneserie/ung 3,5
Innsikt/gkonomi

Voksen kvinne
Jakt/friluft
Bil/Bat

Helse/livsstil/mat
Bolig og interigr
Aktualitet & TV

Fagblader

Kvinne

Avismagasiner

Antall

Medlemsblad/gratismagasin lesetilfeller

I(ANTAR Kilde: Kantar Magasinundersgkelsen (MU). NRO = Antall lesertilfeller for en gjennomsnittlig utgave. 12
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RES: Mengde lest for ulike grupper
56% av magasinene blir lest/tittet | for et gj. lesertilfelle

Tegneserie/ung 0,66

Sport/reise 0,60
Medlemsblad/gratismagasin 0,57
Innsikt/gkonomi 0,57
Avismagasiner 0,57
Helse/livsstil/mat 0,57
Bolig og interigr 0,57

Fagblader

Kvinne

Jakt/friluft

Voksen kvinne

Bil/bt
Andel lest

Aktualitet & TV 0,50

I(ANTAR Kilde: Kantar Magasinundersgkelsen (MU). RES= Mengde lest for et gjennomsnittlig lesertilfelle. 13
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Endringer for bruttotall (GEP-kontakter) for gruppene

Medlemsblad/gratismagasin
Bolig og interigr
Avismagasiner
Voksen kvinne
Innsikt/gkonomi
Aktualitet & TV

Kvinne

Bil/Bat
Tegneserie/ung
Jakt/friluft
Helse/livsstil/mat
Fagblader

Sport/reise

I £ 523

5288

I, 3 34T

3812

I, 2 948

3627

I, 2 495

3859

I 2 455
I 1 469
I 1 360
I 1 296

I 1 085

[ty

I S38

I o1

I 454

[(ANTAR Kilde: Kantar Magasinundersgkelsen (MU). Antall eksponeringer for en gjennomsnittlig side i en gjennomsnittlig utgave av et magasin.
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Magasiner med hgyest bruttotall (GEP)

A-Magasinet

COOP Medlem
NAF-magasinet Motor
lllustrert Vitenskap
Hjemmet

Fjell og Vidde

Donald Duck & Co
OBOS-bladet
Aftenposten Historie
VG Helg

Vi over 60
DAGBLADET Magasinet
Se og Har Tirsdag
Aftenposten Innsikt
Familien

PaTV

Jakt & Fiske
Hus&Bolig

Vi Menn

Hytteliv

1268 1483

1037 1965

1044

1278

230

797

582

444

m2018/2019
2017/2018

1324 1519
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24% leser daglig magasiner/blader

Alle

Menn

Kvinner

12-17 ar

18-29 ar

30-39 ar

40-49 ar

50-59 ar

60-69 ar

70 ar +
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I(ANTAR Om Kantar Norsk Gallup Kontakt oss Vare paneler Kantar Global [/ Kantar Media [

Veier til vekst | Radgivningsekspertise  Kantar innsikt |~ Metoder og verktay ~ Medier  Rapporter @ Sek Q

Nyheter Ayis ™ Radio Internett Magasin Fagpresse Documents in English Medieportalen
Magasin

Kantar Media gjennomferer hvert ar 12.000 intervjuer for & dokumentere

. L . - Kontaktpersoner
leseroppslutning og lojalitet for ca. 90 norske magasintitler. Den offisielle >
magasinundersgkelsen gjennomferes i hovedsak pa web og vi skaffer lesertall for Katja Moglestue
titler med ukentlige-, manedlige- og mindre frekvente utgivelsessykluser. TIf +47 91146867

Send e-post

Magasinenes lesertall rapporteres to ganger i aret (februar og september) og distribueres i analyseverktayet
Gallup PC samt enkle tabeller og grafikk pa vare nettsider. Lesertallsundersgkelsen er en separat undersakelse
fra Forbruker & Media, men rapporteres i F&M's malgruppeindeks. | denne maélgruppeindeksen er det en rekke
muligheter for & hente ut detaljerte leserprofiler og leseroppslutning i ulike méalgrupper. Dette er spesielt viktig
for en mediekanal som magasin da det er mange mindre og tydelig segmenterte blader som treffer spesifikke
mélgrupper godt. Kantar Media gjennomfarer undersgkelsen pa oppdrag fra Mediebedriftenes Landsforening
(MBL) pa vegne av forlagshus som er medlem av MBL. Forlagshus som ikke er medlem av MBL kan ogsa maéle
sine magasiner | undersgkelsen gjiennom en direkte avtale med oss i Kantar Media.

| tillegg til & méle lesing av magasinenes papirutgaver méler vi ogsa bruk av nettmagasiner slik at man kan
beregne total oppslutning pa tvers av plattformene nett og papir.

| tillegg til & dokumentere lesing av magasinkanalen leverer Kantar Media en rekke andre tjenester og
undersekelser til ulike forlagshus. Herunder kan nevnes kundetilfredshetsundersekelse, annonsetester,
leserundersgkelser, prissensitivitets analyser og en rekke andre skreddersydde undersgkelser.
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