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LESERTALL 2021
Mediehusenes lesertall 
- Papirutgaver for 2021

- Digitale flater Q4 2021 

- Kombinasjoner  



Daglig dekning for norske aviser
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Totalt Digitalt Papir

2019 2020 2021

Prosent

Kilde:  Kantar Forbruker & Media. Alle tallene er nettotall. Det har vært metodiske endringer de siste årene, og mer info om dette ligger her:
Nettavisene gjelder MBLs nettaviser som også utgir papiraviser og som blir målt i F&M, og fra 2020 inngår også rene digitale aviser som  E24 og Nettavisen. 
2019/2020: Det digitale grunnlaget bygger på januar 2020. Papir gjelder for hele perioden 2019/2020. eAvis er samlet inn i 1Q-2Q 2020.
2020/2021. Digitale grunnlaget (inkl. eAvis) bygger på 2Q 2021. Papir gjelder for hele perioden 2020/2021.

https://kantar.no/medier/qa-for-de-nye-malingene-for-avis-magasin-og-online/


Daglig dekning for norske magasiner

24 21 21

Totalt

2019 2020 2021
Prosent

Kilde:  Kantar Forbruker & Media. Alle tallene er nettotall. 
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Kilde: Daglig oppslutning om papiravis og nettaviser 1961-2021. Det har vært metodiske endringer de siste årene, og mer info om dette ligger her:
Data fra Forbruker & Media fra 1994. Flerkanalsamfunnet (Lundby & Futsæter, 1993). Fragmentering av medielandskapet og oppsplitting av publikum (Futsæter 1998).      
Nettavisene gjelder MBLs nettaviser som også utgir papiraviser og som blir målt i F&M, og fra 2020 inngår også rene digitale aviser som  E24 og Nettavisen.
Fra 2018 er alle digitaltallene kalibrert i forhold til de offisielle onlinemålingene. Fra 2018 inngår også eAviser. eAviser inngår i «Totalt» og i «Nettaviser».       

Prosent

Redusert daglig dekning for de tradisjonelle mediene
Medieutviklingen 1960 – 2021. Daglig dekning.
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https://kantar.no/medier/qa-for-de-nye-malingene-for-avis-magasin-og-online/
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Økt daglig dekning for digitale medier
Daglig dekning 1997 - 2021.

Kilde:  Kantar Forbruker & Media. 
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OPPLAGSTALL 2021
Mediehusenes opplagstall – andre halvår 2021
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Totalopplag Trend
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MBL og LLA – Opplagstall 2014 – 2021
Totalopplag i hele 1000: Tall inkludert nye titler per rapportering (ikke sammenlignbare titler)
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MBL og LLA – Opplagstall 2018 – 2021
Endring, sammenlignbare titler per år, mot tilsvarende periode foregående år 
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Opplag publiseres fra og med første halvår 2020 fordelt på de tre hovedkategoriene Digital, Komplett og Papir. 
Summen av disse utgjør netto opplag. 



Opplagsutvikling 2020 - 2021
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Nær 1,4 millioner heldigitale abonnement
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MBL og LLA – Heldigitalt opplag i hele 1000, 2014 – 2021. 
Tall inkludert nye titler per rapportering (ikke sammenlignbare titler)



Det digitale opplaget øker fortsatt
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Det rapporteres opplag på 234 titler

225 sammenlignbare titler

106 med opplagsvekst



Opplagsendring for ulike aviskategorier
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MBL og LLA - Differanse netto opplag på sammenlignbare titler. Andre halvår 2021  vs. andre halvår 2020.



Andel opplag for ulike aviskategorier
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MBL og LLA - Opplagstall andre halvår 2021 , opplag for ulike aviskategorier, i prosent.

Andel titler fordelt på aviskategorier



Heldigitalt opplag øker for lokalavisene
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Andel opplag for ulike aviskategorier
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MBL og LLA – Opplagstall andre halvår 2021 - Netto opplag per tittel, i hele 1000



VG+ øker igjen mest

(+ 32 338) – VG + (+ 5 587) – Finansavisen (+ 4 951) – Bergens Tidende

MBL og LLA - Opplagsvekst i netto opplag, andre halvår 2021 vs. andre halvår 2020 

VG+ BTFinansavisen



Opplag under 4.000

(+ 554) – Vårt Oslo (+ 281) – Grenda

MBL og LLA - Opplagsvekst i netto opplag, andre halvår 2021 vs. andre halvår 2020 



Opplag 4.000-9.999

(+ 988) – Sandnesposten (+ 808) – Nordstrands Blad

MBL og LLA - Opplagsvekst i netto opplag, andre halvår 2021 vs. andre halvår 2020 



Opplag 10.000-34.999

(+ 1567) – Budstikka (+ 754) – Trønderavisa (+ 735) – Hamar Arbeiderblad

MBL og LLA - Opplagsvekst i netto opplag, andre halvår 2021 vs. andre halvår 2020 

VG+ BTFinansavisen



Opplagstall andre halvår 2021 –
Hovedtrekk avis

• Det rapporteres opplag på 234 aviser for andre halvår 2021

• Totalopplaget for norske aviser er på 2.591.000

• Av 225 sammenlignbare titler hadde 106 opplagsfremgang 

MBL og LLA - Opplagstall andre halvår 2021. 
Totalopplag for alle titler. Endring er basert på sammenlignbare titler. 



Opplagstall andre halvår 2021 –
Hovedtrekk avis

• Totalopplaget (netto opplag) får en svak vekst og går frem med 1,5 %
for aviser tilsluttet MBL og LLA fra andre halvår 2020 til andre halvår 
2021. 

• Det rene digitalopplaget er på 1.381.000 og øker med 11 %
• Det rene papiropplaget er på 145.000 og går ned med 14 %

• 6 % av opplaget er rent papiropplag, 53 % er kun digital og 41 %
utgjøres av komplettabonnement.

MBL og LLA - Opplagstall andre halvår 2021.
Totalopplag for alle titler. Endring er basert på sammenlignbare titler.



MAGASIN
Mediehusenes opplagstall
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Voksen kvinne- og bolig/interiør med størst opplag
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1.050.000 



Opplag: Norges 10 største blader
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Opplagsvinnere magasin 2021

(+ 2 003)  Maison Mat & Vin (+ 3 463)  Hageliv og Uterom (+ 1 914)  Foreldre & Barn

MBL og LLA - Opplagsvekst i netto opplag, 2021 vs. 2020 



• Det rapporteres opplag på 35 titler for 2021

• Totalopplaget for norske magasiner er 1.050.000 

• Totalopplaget gikk tilbake med 2,7 prosent på sammenlignbare titler

• Det ble solgt 33,2 mill. blader i fjor

• Ingen nye titler i 2021

MBL – Opplagstall 2021 

Opplagstall 2021 – Hovedtrekk magasin



Du finner alle tallene på
medietall.no

http://www.medietall.no/

