MEDIEBEDRIFTENE ANFO

ANNONS@RFORENINGEN

The Battle of\ )

Content \

/

Annonsgrene
om tillit og
partnerskap







Tillittil trygt
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7 av 10 annonsorer ville heller brukt

\ pengene pa innholdsmarkedsforing hos
redaktgrstyrte medier enn pa
, internasjonale plattformer
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Egne kanaler [
Magasin! Fagtidsskritt [
Lokalaviser
Riks: o9 regionsaviser [
stagram/ Snapchat [
Youtube

‘Google

Facebook
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»‘8 av 10 mener det V|kt|gste er at

|nnholdsmarkedsf¢rmg treffer de
riktige menneskene og gir

) resultater, ikke hvor den er
“plassert
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Storst tillit til a skape effekt

Egne kanaler [
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Facebook [
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7 av 10 har brukt mediehusenes
Content-byraer

Omtrent like mange direkte som




Mediehusenes content-byraer

VG Partnerstudio
Schibsted Brand Studio
DNX (Dagens Naeringsliv)
Redink(Aller)

Lokale contentbyraer
TV2 Konsept

Sempro (Egmont)

Spray (Amedia)

Aller Concept Store
Hegnar Brand Studio
Kontent (Bonnier)
Adresseavisen Brand Studio
Andre




Hvilke tjenester benytter du fra '

> medlehusenes egnhe content
byraer? /
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Tilpassing av egenprodusert innhold

Dokumentasjon av effekt

Valg av distribusjonskanaler




51 % har tillit til at mediehusenes

egne byraer er fri for bindinger til




leverer fri for bindinger til ulike |
medler og teknologileverandgrer
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Hvilke fagmiljger ville du anbefalt

andre annonsgrer 3 jobbe med?} =
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Direkte med mediehusenes byraer

In-house kompetanse
Mediebyra

Reklamebyra

PR/kommunikasjonsbyra
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Redusere
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.. 1 av 4 vil styrke samarbeidet

Halvparten vil beholde nivaet




The attle of Conent skjer na

‘Content b¢lgen er pa h¢yden
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Medienes content byraer kakes .
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