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Mediehusenes opplagstall - ferste halvar 2019
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Annonseinntekter og brukerinntekter
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MEDIEBEDRIFTENE

MBL: Annonseinntekter og brukerinntekter, i prosent, stiplet linje viser estimat
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DIGITAL KOMPLETT PAPIR

(inkl. eAvis) Papir- og digitalutgaver
Abonnement og I@ssalg i kombinasjon Abonnement og I@ssalg

\/

DIGITAL TOTAL PAPIR TOTAL

NETTO OPPLAGSTALL

LANDSLAGET FOR

MEDIEBEDRIFTENE LOKALAVISER
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Stabilt antall titler 228 titler for 19/2

MEDIEBEDRIFTENE MBL og LLA - Opplagstall 19/2



Opplagstall 19/2 — Hovedtrekk

* Av 226 sammenlignbare titler hadde opplagsfremgang
* Totalopplaget for norske aviser er pa

* Totalopplaget (netto opplag) gar frem med for aviser tilsluttet MBL
og LLA fra 19/1 til 19/2

Det rene digitalopplaget er pa 878.687 og gker med

Det rene papiropplaget er pa 228.278 og gar ned med

av opplaget er rent papiropplag, er kun digital og
utgjeres av komplettabonnement.

MEDIEBEDRIFTENE MBL og LLA - Opplagstall 19/2



Andelen digitalt opplag aker
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MEDIEBEDRIFTENE MBL og LLA — Opplagstall 18/2 - 19/2, ikke sammenlignbare titler



Andel opplag for ulike aviskategorier
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MEDIEBEDRIFTENE MBL og LLA - Opplagstall 19/2, sammenlignbare titler



Opplagsendring for ulike avistyper

Riksspredte nyhetsaviser I, ¢,
Nisjeaviser I 1 o

Lokale dagsaviser I 0,1

Lokale fadagersaviser | 0,0

Storby dagsaviser -1,2 _

-2,00 -1,00 0,00 1,00 2,00 3,00 4,00 5,00 6,00 7,00

MEDIEBEDRIFTENE
MBL og LLA - Differanse netto opplag pa sammenlignbare titler, 19/2 vs. 19/1, i prosent



Opplag: Norges starste mediehus 19/2

over 25 000

Aftenposten
VG inkl. VG +
Dagbladet inkl. Dagbladet Pluss
Bergens Tidende
Adresseavisen
Stavanger Aftenblad
Faedrelandsvennen
Aftenposten junior
Klassekampen
Morgenbladet
Romerikes Blad
Drammens Tidende
Sunnmersposten
Finansavisen

MEDIEBEDRIFTENE
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MBL og LLA — Opplagstall 19/2 - Netto opplag per tittel, i hele 1000



Opplag: Utvikling 19/1 — 19/2

over 25 000

Aftenposten
VG inkl. VG +
Dagbladet inkl. Dagbladet Pluss
Bergens Tidende
Adresseavisen
Stavanger Aftenblad
Faedrelandsvennen
Aftenposten junior
Klassekampen
Morgenbladet
Romerikes Blad
Drammens Tidende
Sunnmgrsposten
Finansavisen

MEDIEBEDRIFTENE
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MBL og LLA — Opplagstall 19/2 vs. 19/1 - Netto opplag per tittel, i hele 1000
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MEDIEBEDRIFTENE


http://www.mediebedriftene.no/
http://www.opplag.no

